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Descripcion

Beneficios

Aspectos a Considerar

Relacionado Con

Inbound Marketing

Estrategia centrada en atraer clientes a través
de contenido relevante y Util, en lugar de
interrumpirlos con anuncios tradicionales.

Atrae clientes interesados de manera organica,
mejora la relacion con el cliente, genera
confianza.

Necesita contenido de calidad y una estrategia
de SEO sdélida. Requiere tiempo para ver
resultados.

SEO, Contenido, Redes
Sociales, Copywriting

SEO (Search
Engine
Optimization)

Proceso de optimizacién de un sitio web para
mejorar su visibilidad en los motores de
busqueda.

Aumenta el trafico web organico, mejora la
autoridad del sitio, genera leads de calidad.

Requiere una actualizacién constante de
estrategias debido a los cambios en los
algoritmos de Google.

Inbound Marketing, Web,
Copywriting

Estrategia de
Contenidos

Planificaciény creacién de contenido valioso
(articulos, blogs, videos, etc.) que atrae a la
audienciay mantiene su interés.

Genera trafico constante, establece autoridad
en el sector, mejora la lealtad del cliente.

El contenido debe ser relevante, coherente y de
alta calidad. La frecuenciay el tipo de contenido
son claves.

SEO, Inbound Marketing,
Redes Sociales, Copywriting

Redes Sociales

Uso de plataformas como Facebook, Instagram,
LinkedlIn, Twitter, etc., para promover la marca,
interactuar con clientesy generar leads.

Aumenta la visibilidad de la marca, fomenta la
interaccion, facilita la comunicacién directa con
clientes.

Necesita un buen calendario de publicacionesy
la interaccion constante con la audiencia.

Inbound Marketing, SEO,
Copywriting

Email Marketing

Uso de herramientas de automatizacioén para
enviar correos electronicos personalizados

Mejora la comunicacién personalizada, ahorra
tiempo en la gestidn, incrementa la conversiény

Necesita segmentacion precisa de audienciasy
cuidado con la frecuencia de los envios para

Customer Journey, KPIs,
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Email Marketing, Web

Analisis & KPIs

Uso de métricas y herramientas analiticas para
medir el rendimiento de las campanas de
marketing y la efectividad de las estrategias.

Permite tomar decisiones basadas en datos,
ajusta las estrategias en tiempo real, mide el
retorno de inversion (ROI).

Debe ser consistente en la medicion de
indicadores clave como trafico, conversiény
retencion.

Web, SEO, Inbound
Marketing, Customer
Journey

Publicidad Digital
(Ads)

Uso de anuncios pagados a través de
plataformas como Google Ads, Facebook Ads,
etc., para promover productos y servicios.

Atrae trafico inmediato, segmenta audiencias
de manera precisa, aumenta la conversion
rapidamente.

Requiere un presupuesto adecuado y pruebas
A/B para optimizar los anuncios.

SEO, Inbound Marketing,
Redes Sociales

Copywriting

Arte de escribir textos persuasivos para paginas
web, blogs, correos electrénicos y anuncios que
inciten al cliente a tomar una accion.

Mejora las tasas de conversidn, optimiza la
comunicacion con el cliente, fortalece el
mensaje de la marca.

Debe ser claro, persuasivo y adaptado al publico
objetivo.

SEO, Inbound Marketing,
Redes Sociales, Web
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